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บทคัดย่อ 
 

การศึกษาคร้ังน้ีมุ่งวิเคราะห์ 1)พฤติกรรมการบริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืม 2)ส่วนประสม
การตลาดกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมในกรุงเทพมหานคร 2) เปรียบเทียบส่วนประสมการตลาดกาแฟกระป๋อง
พร้อมด่ืมของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานครจ าแนกตามลกัษณะพื้นฐานผูบ้ริโภค การวจิยัเชิงปริมาณ ผา่นการ
สุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจงจ านวน 400 คน แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา การวิเคราะห์ขอ้มูลใช้
โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ  สถิติท่ีใช้คือ  ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการ
จดัล าดบั ส าหรับสถิติเชิงอนุมาน โดยใช ้t – test และ One Way ANOVA ท่ีดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี .05  

ผลการศึกษา ดงัน้ี 1) พฤติกรรมการบริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืม  ส่วนใหญ่ ตรายี่ห้อกาแฟ
กระป๋องพร้อมด่ืมท่ีบริโภคเบอร์ด้ี 178 คน คิดเป็นร้อยละ 44.5 ความถ่ีในการบริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืม
ต่อเดือนจ านวน 1 คร้ังต่อเดือน138คน คิดเป็นร้อยละ34.5 และส่วนใหญ่มีค่าใชจ่้ายการเฉล่ียบริโภคในรอบ 
1 เดือนท่ีผ่านมาน้อยกว่าหรือเท่ากบั 20 บาท 148 คน คิดเป็นร้อยละ37.0  2)ส่วนประสมการตลาดกาแฟ
กระป๋องพร้อมด่ืมในกรุงเทพมหานครผูบ้ริโภคให้ความส าคญัมากหากจดัล าดบัจากค่าเฉล่ีย พบว่าด้าน
ผลิตภณัฑ์  ดา้นส่งเสริมการตลาด  ดา้นการจดัจ าหน่ายจ าหน่าย และดา้นราคา ตามล าดบั 3) ผูบ้ริโภคกาแฟ
กระป๋องพร้อมด่ืมในกรุงเทพมหานครเพศ อายุ ระดับการศึกษา และรายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกันมี
ความส าคญัของส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมไม่แตกต่างกนั 
 
ค าส าคัญ  ส่วนประสมการตลาด  พฤติกรรมการบริโภค กาแฟกระป๋องพร้อมด่ืม  

 
 


